seitembre 49734

48

ETTT S

(22’6 oW1) oI 1 ouBez 11 aad oyLPL @ uou
QIIVFPUL V3[04 1S 10d © oa3vaw ([v ouvw e33ew 1yD

i




Ty TN

LA REDALZIONE

855 R’TEHIA 2
A'ntonib,' Romara : 'Vince_.m'c_s'.
ﬁmzswm:mﬂ:a $ Tonine, Isabella, Yin'ﬁehze, irma,
' Pasgqualino, Michelina, Haricalina,
= Laralla, Claudio, E‘r&neeseo, HMaria.
DISEGRATORI @ Pabza kngelo, Sante, Luigi.
DATTILOGRAFO : Robarto
- BTAMPA g Hasazma, Palmino, Piaana, ?1‘&%0&!‘”‘
“”‘"-‘ 'f:.neanza, Davidag R@bertc Franca,
EIS{ERIB‘[?EIOEE : Hadia, Agata, Filomena, Berta, Rita.,
| o Carmelina, Cladis, Sebastiano, Anto-
" nio, Antonistia, Cristina, Umberto,
TITOLI 3 Haasimiliano, !f!arcellm, Fr&na&aca.
GESTIONE: s Ty gri
+ BEditoriale e pag. 1
+ &A1 padrone non basta sfruttare.,.. " 3
“ La.pagina 6&1 ?&ngelo s = a0
. Ritagli ' | | 5 34

“Mareslleo, Antonio, Peblito, Ivana,

+ Ignazio Silone & morto = . % 36



EIIDDETTORIT.A ILE:

Riprendiamo dopo alcuni mesi di pausa
Ia stesura de "LPARATRO", Come abbiamo spig
gato gia altre volte, noi non abbiamo impéf
gni editoriali e "L'ARATRO" esce molto 1152
| 'raﬁente, senza avere delle scadenze precise,
= Comunque riteniamo giusto spiegare ai letto
ri il perche di questa mancata useita del
giornale. L'estate & di solito un periodo
di riposo e di rilassamento ma noi abbiamo
cercato, come sempre, di non sciupare il ng
stro tempo. Durante l'estate, visto che
siamo liberi dagli impegni scolastici,
cerchiamo di sfruttare al massimo tutto i1l
tempo che abbiamo per dedicarlo alla nostra
crescita culturale. Ma per molti motivi,
non ultimo quello della stanchezza da cui
eravamo reduci dopo un amno, per noi, mol-

to travagliato, non c¢i siamo riusciti in
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vremmo potuto fare meglio: sard per un'altra
estate! In agosto, dopo che nel mess di luglio
il doposcuola aveva accusate un calo notevole,
abbiame ripreso il doposcuola con un corso di
preparazione al prossimo anno scolastico. Ora
1tattivitd del doposcuola va normalizzandosi.
Durante lt'estate la ricerca sulla gente del no-

stro paese e sui lavori che svolge & andata a-

‘vanti. La riporteremoc nei prossimi numeri de

", *ARATRO® ., Ma veniamo a questo numero. Vi ri-

portiamo una ricerca,fatts dai ragazzi che han-
no frequentato la seconda media con 1lfaiuto di

una ragazza delle superiori (Michelina). E! una
ricerca iniziata prima della chiusura dell‘ammo
scolastico scorso e portata avanti durante 1'e-
statea. Ripﬁ?ﬁiamc ta picerca integralmenté perm-
che cd sémhﬁa giﬁsts rispettare quello che Io-
¥O hanna'ECEiﬁﬂ &l fare e Hanno Ffattoc. Quello

della pubblicitd pud essere ritenmuto un proble-
ma di non prlmaria importanza. Su. questo c'& da
discutere, basta pensare alla funzione che Ha

nella 5001etﬁ capltallsta di cui @ uno dei pila-
stri fonﬁamentall. e

LA REDAZIONE,



AL PADRONE .
NON RASTA SFRUTTARE
- DEVE 'VENDERE, AGLl SFRUTRT]

che cos'eé la pubblicita

La pubblicitd indica soprattutto oggi un tipo
di informazione che reclamizza dei prodotti a sco-
Pi economici e commerciali. Essa pud essere divisa
in: pubblicita commerciale, o pubblicita propria-~

mente detta, & l'insieme delle tecniche utilizzate
2 profitto di un'impresa al fine di conquistare,
sviluppare ¢ mantenere una clientela; pubblicita

di stato, il cui compito & i1 mantenimento o lo

sviluppo del potenziale economice o umanoc a pro-
fitto della nazione intera. Essa non va confusa
con la pubblicitd commerciale fatta dalle imprese
di cui lo stato assicura 1la gestione; le pubbliche
relazioni, che hanno lo scopo di creare e svilup=—
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pare un'‘atmosfera di interesse e di simpatia attorno ad

un'timpresa.

E' necessarlio prima di:tutto Pqi una distinzione
tra pubblicita € propa§£ﬁda, |

La propaganda si distingue dalla pubblicita percheé

1 suoijﬁihi sone-Eoprattutto spciall od ddeolom ol

Pubblicita commerciale, pubblicita dello stato, pubbl

1
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che relazioni, propaganda, se differiscono nei loro fi
ni, pregentano punti comuni nelle loro tecniche.

Esse hanno, le une come le altre: un carattere di in-
Formazione, una espone i vantaggi di un prodotto o di
un seyvizio, l'altra esalta 1l potenziale di una na-

iy

infine le pubbliche relazioni mettono in ris
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a
to le qualita di un'impresa o i benefici di um sistema;
un. carettere di suggestione perehe, in fin del conil,
31 tratta di ottencre un'adesione, 055ia Uha CONVINzd o
ne; utilizzano mezzl di azicne simili: radio, cinema,
conferenze, cartelloni, la stampa sotto rarmﬂ di arti-
coli o annunci, ece.) hannp, infine, 41 carattere CO-
dune di forzare in una certa nisura la coscienzé 11
dividuale, perché pretendonc di im?érre nozioni che

l'individuc non sollecita spontancainente



cenni Storici

Le prime tracce di pubblicitd commercizle ap--
paiono nellfantichitd romana, Poco distante dallo
albo del Tittori, sul Foro,venivano esposte aicu-
ne tavoleite anmunzianti vendite. Ef certo, dvaltra
perte, che in Tutto 11 monde antien 1 venditori am—
sulanti offrivano ad alta voce 1 lore prodottl perx
12 ztradc. mentre coloro che esarcitavanc un mesticw-
¥e sedertario, aulla soglia della love bottaga,
copeavano 41 attirsore 1 passanti. |

T1 Medic Evo non of offre moltd ¢sempi 4l pubbli-~

citd commerciale diversa da guells orale: i banditori

. ]
o

A e o oy g T - 4 w . s wrrs ey i 2 . 3,
formavano ula corposasiong, ma zombna che i lore af-

P oreme = o QTP TR R S R e e ] e
fzri slone ldmitati; nel secoli ETIT = XIV, a bandi-
v ey ooy e 1 P R VISR, (5 o P ES. - : e o -

28 I vAni., Piu Teedl florirzd 1'insesinz. Nel XVI e
TR gmerniea oo CaTosn S Afdrdeamess mae 1 ooy de o oy o, 2T
¥ d S BPGYLT CRsa CORGG 1 aLTISAYSE BSGlanTe aclordis

Ty ey ey oy pm R owy s T, b i - L3 S i P g
MONLI Roliy prozentazioue; lE sul edecuzions & affi-

cui sd trova traccia fu stampato a Parigi nel 1482:
51 trattava 4di zmairare 41 g?énﬁe Pardono di Hostra
Signore. Versc la fine del XVI sacolo zppaione le
Prime "notizie manoscritte® & "fogli volanti®,
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Mal 1751 l'abate Aubert lenciz i1 sigeales YiLes petit
annonces', dove si trovanc offcrte di case da vendere

o da affittare, partite di merci in vendita, ecc,
I giornzli dell'impero conoscono gia in forma redazio
nale una pubblicita verarente commerciale ma & 1l'ini-

ziativa di Emile De CGirardin che doveva egsscre decisi

della "shampa a buon mercate", del “"giornale alla por
tata di tutti" si scaglia nel numero del 29 aprile
1845 della "Presse" contro la pubblicita dei brevi
ANNUNZI o

L'importanza della pubblicitd ncll'economia aunanta
ben presto con lo sviluppo industriale. In larga
misura la meccanizzazione & lz produzione in seric
hanno creato la pubblicita come la conosciamo 0ggie.

A partire dal 1880 lfagenzie di pubblicité tondono
ogni giorno di pin a diventare vere imprese Jd1 Ccred
zione e di distribuzione. I giornali illustrati, 1
guotidian., 4 mamifestinl, lo pibturs sauvales 1 ca
telloni e le insegine sono i mezzl correnti della
pubblicita di questa epoca. HMa la tecnica e debole,

non si ha gran cura né dello studio preliminare del
mercato né delle psicologia della clientela né dellc

norme razionali dell'impaginazione e della tipogra



Il cartellonista, ad esempio, si preoccupa esclusiva-
mente di mettere sotto gli occhi del pubblice untim-
s -magine che, seconde lui-ha probabilitd di placergtia

La pubblicita & trattata e studiata in naniera
metodica sclo dopo la prima guerra mondiale. Essa si
trovera fortemente aiutata dallo sviluppo di nuove
industrie: neon, cinema, radio e;-di recente, televi-
sione. La venuta di questtultima, che raggiunge la
clientela con 1l'audio e il video e porta il messaggic
pubblicitario in seno alla famiglia, & di estrema im-
portanza. | |

0ggi Ia pubblicitd & untattivitd della guale si
occupanc centinaia &1 aziende ed esse hanno alla lore
dipendenza centinaia di migliaia di addetti, tra cui
disegnatori, fotografi, operatori cinematografici,
soggettisti, scritteri, cartellonisti. Waturaimente
tuttc cié costa miliardi (per una trasmissione di

"Caros2lio” per esempioc occoryond paracchi:;milionid.

Unaz pagina di glornale per un solo giorno:

Stampa Sera L. 9313850
La Gazzetta del Fopole L. 1653730
La Stampa L. 3629700
Corriere della Sera - L.. 4430700

(D "Dati e Tariffe Pubblicitarie®, maggio 1972, vol;
Xy ne3)
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whi pags ia pubblicita

7on certo le ditte che =i servond della pubblicie

14, ma 1 consumatori che compranc i prodotti messi in

endita da guelle ditte. Ogni azienda quando calcokR

i1l costo 4i un suc prodotto per determinarne 11 prez—
2. tiene conte anche delle spese pubblicitarie.
Jueste tipo di pubblicitd & funzionale al sistema
capitalistico infa;ti tende a ggrci acquistare_sggyre

=it una mentalitd consumistica che ci spinge ad acw

~zmulare sempre pil denaro per poter comprare del

~rodotti in nome di un certo benessere & di una certa

i By e



felicita che scno del tutto illusori,

La pabbliéité serve a farci acquistare gquella n@rtam
lita propria del. gistema capitalistico: BET ¢u¢xl*maw ,
mo & considerato, & valutato, non payr guelleo “ﬁx’ég__

ma per guelio che ha.

come viene proposta al consumatori

La pubblicita ha il compito principale di per=
suadere la gente.& comprare cid di cui non ha biso-
gno. Per raggxungere queste scope, veng@no vsati memi
molte persuasivi. Ad esempio; per convincere gli uo-
mimi ad acquistars una ﬁeteﬁﬁiﬁéfa marca di automobi-
l2 s5i cerca di suscmtare 1°1dea della, patenzage della
aggressivita e del succegsﬂ éV%ﬁstra molto spesso £l
gure di domme mezze nude sul c@faﬁ@ dellitauto. Telow
cita, potenza, eonguista si associans alltidea della
sutomebile. Per indurre le domne a COMPrare un prgéﬁtm
*0 di bellezza, si fa credere loro che quel sapone
© guelit*altro profume le renda pid belle e seducenti
wioé capacg di attrarre ﬂéééualﬁeﬁte gii womini,
Dobbiamc perd “apire che tutti i prodotti si somiglia-
‘mo o sono perfettaments uguali. IE sapona i detersi-
vi, le creme e i hasmetlcz wari sono Eattl con le
stesse sostanze, tutto cid Che si dlce ‘nelle pubbiim
citd per convincers la gente & faises»- S



Abbiamo preso a caso tra i loro ultimi numeri due setti-
zenall tra loro molio diversi: L'Espresso e Famiglia Cri-
g%iana,-abhiaﬁc:misura$@,@ﬁziﬁniemantargagina,pa:,pagina
1o spazio che viens dadicato ai wvari argomenti e ne abbig-
no ricavato i seguenti grafiei!

L’Espresso § agocto 1978

Rafi.t_ica Cu?fura

Pui:uicifa‘ Economia
FAMIGLIA'
; ,i 3a 03;{‘ o 1 ‘} 78
CRISTIANA

P Variq
Cl"b-ﬂ.aca 30 ?‘
N Economia
- 10,6y " -
pﬂh ted i 441}1 5 o S?_UP{'
LAY
247{, i Cuﬁ'ura
Ribbkect s . - ¥
s Spettacol,

Re?i%‘iana 1;,_4 7, .



cni danneggia
La pubblicita danneggia la maggior parte delle

rpersonednfalil oveniamo oontinuamente ibombardati da

238a € ogmune di nel, forse anche involontariamente,
tende ad esserne influenzato. Facciamo un esempio
melto pratico e semplice: un individuo, viaggiando in
auto, incontra un centinaio 4i volilte, dipinta sui mu—~
ri e sui pamnmelli stradali, la parola "FRATSOR"(ammet
tiamo che sia i1 homeuai-un aperitivo di marca). Egli
incontra ugnalmente ma sessanta volte le parole "Cine
zano”, "Campari", "Saint-Raphael® €CC3p Ben inteso, in
- messuroe &1 questi 1ncontr1 egli avrd fatto easc ad um
di queste pitture murali, salvo Porse ber constatare
che egse guaétavana 1l paesaggio. Poi il suo sguardo
si posa nella sala da pranzo del caffd dove si & Far-
- mato, su un pannello che cita il nome delifaperitivo
"Fraisopy, iﬁfﬁne. ia sera sfogliiando una rivista in
Iustrata scorge nelle pagine degli amnunci un disegmo

piacevole dal titolo "alla tappa " e softo la parola

Fraisor. Non & mcltanariglnale ¢ il nostro uomo non

;3; ol &l sofferma. Alcuni giorni dopo egli vedd, sfoglin

do il glornale, una sempllce striscia in blanca 2 nee
"ro con la parola Fraisor, Egli la legge macchinalimens
< te e Ia dimentica o crede di dimenticarla. Ma ecco a

= 11 -






Mezzogiornc al caffé: é iiopa dell’aperitivo e delle
Futili. eq1taﬁien1 Sulla consumasz 1&&@ da c“5_narﬁ
L1l cameriere come 1 z@lito, ﬁT&Hﬂ iél= 3m$°$:” ﬂwz
PR, Glﬁﬁaﬂﬁ, Campari, FPraisow?v, va bene, un Praisor.

acconsente 11 ROstrU womo nel case che Ifaltrn akbd
avato usa hattuta di arresto dopo questa parola, La
ahbﬁlb;tﬁ? tramite I'incomscio, avri fatto la sua par

e: aved determinato Ttacguisto autﬁmatieamenteg

Danneggla pexd soprattutto persone che won hamnﬁ
molti mezzl Finanziari a disposizione i quali vengono
spinti dalla pubblicitld a spendere 301di per determi-
nati prodetti che essa presenta (ecome al solito) in mo-
do positivo. Vengono danneggiatli dalla pubblicitd so-
?Eatﬁnttﬁ'ifﬁbﬁeri; gs3i infatti vedono in quelle che
pFesenta lorc 1o scopo dell® loro vita. Pemsano cke
avere uma moto potentissima o un salotto in un cnrt@
mode, significhi appartenere ad una classe sociale pid
elevata e per Par parte di essa sono disposti 2 tutie,
Bastl pemsare alla delingquenza minorile, I ragazzi po-
veri seguendo i vari caroselli pubblicitari vorrvebbaro
& tutti i costi avere quells cose che hamme i loro Q0
etanei di diversa condizicne gociale,

Biquindi evidente in chqmﬂda ia pubbiicita riezga
ad influenzare e ad inculcaré nellia mente d&ii#ﬁ Yoy

= 13 =



& mentaliitd capitalistica e consumistica, Quelle
w2 nid el preoccupa & il fatto che guelli pild ool
sono 1-vagazzi cicd guelle pérsone che domani

~wyanno formare e mandare avaniti questa societa.
2 fim da piceoli sono abituwati a ragionare secondo
nia mantalitd consumistica, quando diventerammo a—
Zziti come potramnc formare una societa mlgllore,
=in giusta¥?

mezzi | pubblicicari
La pubblicita usa varl mezzl per persuadere leo
sersone. Ricordiame che per mezzi ai intendono 1 va-

i pvgcadimenti uwtilizzati per la trasmissions delX

missione. Cosl li'amnuncio di stam?a & un mezza@ ad
1 giornale ne & A2 supportv. E® molte difficiie O
spave una classificazione dei mezzi avendo ciascu-
o1& prupri&-arigﬁna?ité Bcoo la nomenciatura dei
crimcidali pzﬁtura murale e pannelli, cartelloni,
wnsegne luminose, esposizioni, insegne e targhe,
tanderucle, cartelli reclame, vetrine, stampe (pub~
siicitd redazionale, amnunci), stampati (prospetti

e depliant, iiﬁretti, catalbgﬁi}, oggetti reclanme,

- 14 -



cinema, ragio, teievisione, CONCOrsl puppiicitari,

oggetti vari (fiammiferi, magliette 8CC.) .

i linguaggio - della pubbliciza
La pubblicitd usa diversi tini di linguaggioc o

comunicazione. I pid usati sono: comunicazione mefe-
renziale; si basa sulla descrizione degli ingredien-

ti di wn prodotto, usando spesso parole difficili
che non significane nisnte: comunicazione imperativa:

& un verv e proprio ordine espressc con il modo ime
perative (es. VESPizsatevi) perd i1l cliente nom ac-
cetta gli ordini e allora ei elimina i1 verbo, si @~
$a la prima persoma plurale includendo cosl anche i
prodottti (es. mandiamo pid auguri, facciamc pill few
sta con i festauguri). Spesso Ifordine viene mitiga-
te facendo parlare il prodotto, Comunicazions meta-

linguistica: si basa sulla deformazione della lingua

italiana. Comunicazione Poetica: usa procedimenti

che sono caratteristici della iingua dei poeti (per
-@sempio spesso vengono scimmiocttatd vepsd Famosd di
poeti). Salvatore Quasimodc scrive: "Eg @ subite se~
2%y la pubblicitd dice: "Lubiam ed & subito elagan-
za%, "Api ed & subito calore". A volte si CrEeano
delle vere & proprie poesie, Spesso vengono usati
paragond o similitudini (ez. Ia tua pelle & come wn

B
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smi) specialmente quando deve propagpndarc prodotti
curativi di qualche difetto fisico: un deantrfricio
rion. pud essere raccomandato per i denti sporchi, o
neri, o ingialliti, ma per denti che hanno un bian-
co stanco; una pomata non pud essere offerta per pel
i )S€ O avViZsite, «a per una pelle tris il

b
£
-
C\

sudore viene chiamato traspirazione, la stitichezza
diventa pigrizia dell'apparato digerente o addirit—
fura un disturbo che viene dal profondo. Ad un uomo
basso si chiede "non sei alto?", ad un uwono grasso s
chiede "dci robusto?", per questi difetti c¢i sono gl
abiti Facis,. IHolto freguenti sone anche 1 richiami o
allusioni a titoli Ffamoei di films, romanzi, person
gi, cioé tutte cose che sollecitano la vahita di chi
riesce a capire o ricordare i richiami (es.: mezmogl
no di cuoco con carne ilontana, il film € "mezzogilorn
di fuocoh). Vengono usate spesso anche lé parentesi
dire cose non piacevoli, spesso si usa anche l'intem
gazione retorica, cio¢ una domanda che non ha bisogn

risposta perchée la risposte
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domanda stessa;
nartellare nella
11 nome del proc



tintesa, non per econcomia M3 per Colpire lratienzione

delle persone (es.: respira chi Vespa).

La pubblicits in lcalia e nel mondo
Come abbiamo giaiQEtto prima, i mezzi di cui 1la

pubblicita simavvale,ﬂgerefar giungere al consumatore
i suei messaggi, sono molteplici,

Solitamente si distingue fra mezzi classici, quale 1a
stampa, la radio, la televisione, il cinema, i cartel
loni, e mezzi promczionali, quali lettere, fMere, di-
modtrazioni private, vetrine,_campioﬁﬁ”graﬁuiti, og~
getti regalo, premi, concorsi, o
'Tuttavia l'aspetto pilt generale 2 dato dai mezzi clag
sici, particolmarmente dalla stampa, radio, televlsiom
ne, cinema,

Fercid riportiamo ora alcune pagine dell*Enciclapedia
di Direzione ed Organizzazione Aziendale, dalle quali
si ha un ampioc panorama dell'impiego pubblicitaria

in Italia e dei mezzi medesimi i " j

I quotidiani pubblicati in It&ll& seno 82 1nc1u~

- se 1& edizioni del pomeriggio. Tutti quanti presenta-
no delle caratteristiche molto simili: numero di pagi-
ne osgillanti tra le 10 e }e lﬁisvanggncagfampati in



rubbiicita e agli a1t21 argomenti dei glmrﬁal1 éa noil

:¥11 al 16 lugliow Quirper-guwestioni 4i spazie riporti

riu pubblicitd e del giorno in cui ce n'é stata di men

PAESE SERA B Lk L gl
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ti 1i abbiamo ricavati calcolando gli spazi dedicati alla
si in condiderazione nell'arco di una settimana, cioé dal-

sglo i grafici*ﬁﬂi*giﬁrniﬂiﬁ"cui'sui?ginrnaléwcfé stata

“Si, ndlamiacasa
pensiamo che tutio vadd
meglio con Coce{ola®




. E0C0 e nero,

"= per 1 quotidiani che per i periecdici esiatgﬁe
«2pi editordald, ossia pif glownali editi da m .
i2 editore,

< Fccezione 4l alcuni che vendono divettamente lo
~pazio, gli altri editori di gquotidiani si servono

i concessionari di cui riportiamo un elendo,

concessionari o %
SPI 34—testa£e 41,5
SIPRA Ax 9 teataii:'el- ) 11,0
SPE 9 testa.;:é " | 15.,0
sTF T B
248 2 testate 4 5
BMANZONI iS testate 18,3
SPESUD 1 testate 1,2 )
PUBBL IPREAL 1 testate . 1,2
DIRETTI 5 testate N 6,1

82 H“iOO,U"
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I principali settimanali pubblicati in Italia sono 74
che possiamo suddividere nelle seguenti categorie:

24 testate: settimanali di attualitd,politica,cultura:

14 testate: " " dedicati al pubblico Ffemminile;
13 testate: H B " " prevalcmtemente ai ragazzi:
10 testate: "o " dil argomento vario fra cui cinema,

radio, TV, enigmistica, etc:

77 testate; settimanali sportiwvi:
2 testate: settimanali a carattere religioso:
1 testata: settimanali per uomini,

Gli altri periodici pubblicati attualmente in Italia
sono 1391 di cui: | | |
92 testate: giornali provinciali e locali;
277 testate: riviste illustrate (attualita, cultura
SP

¥
| ort) ;
1022 testate: riviste tecniche o di categoria.

TELEVISIONE

La televisione in Italia & di proprietd dello Stato
'che opera sul mercato in condizioni d4i monopolio.
In via sperimentale le prime trasmissioni iniziarono nel
1952, ed ufficialmente nel 1954 per le sole cittd di
Torinoc, Milano, Roma. .

La pubblicita televisiva, pecrd, cbbe inizio sul

primo canale (programma.nazionale) solemente i1 2 feb-
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braic 1957 con "Carosello®™; sul secondo canaie (secon-
3 prﬁgraﬁma) il 14 maggic 1972 con " Intarmgzza“.

A differenza degli USA, dove la televisione vende
intervallo di spazio pubblicitaric da inserire anche
in normali trasmissioni, in Italia alla pubblicitd sono
riservati determinati programmi che vanno in onga secon
S0 un calendario che rimane fisso durante tutto 1'anno
solare,

RADTIO

Anche la radio, in Ttaliz, & monopolio dello
;. IO



DLALUS & PUUMLGHNL L OULVA VIShd ¥l vaid o Maadinar o e
tre canali (programma nazionale, secondo programma,
terzo programma o rete tre). lLa pubblicitd & ammessa
solamente sul programma nazionale e sul séééﬁdc} PT0O=
gramma., La pubblicitd radiofonica che, a differenza
di quella televisiva, viene inserité anche in normali
trasmissioni, viene effettuata a mezzo 4di comunicati
che si distinguono in:

i, Comunicati normali, ossia trasmessi unitamente ad

altri in determinate frazioni di tempo:

: i3 ?ug%ia
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varie

cuitura

sport

goonamia

subhiicits
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©. comunicati speciali, prima e dopo i segrali orari
ad in rubriche musicalis

“. comunicati inseriti in programmi 41 vario geneve.
Per questi tipi 4l comunicati il tempo pubbliicita.-

rio & venduto sulla base del numero di parole che van

ze da un ninimo 41 12 ad um massime 41 30, Dail_. gennaio

dal '66 & prevista la trasmissione di comunicati che

vengono vendutl "a tempo®, anziché a numero di parcle.



PUBBLICITA' IN TELEVISIONE (RAT) IN ITALIA DEL 16.6.7.

oA s S

3° CATALE

L1
B
1]

2° CANALE (9 ore di programmi)

(3 aprg
dalie 13,21 alle

13,28
18,13
19,18
19,56
20,36
22,00

11

L1}

|- }
%
-

ot
{2
-

{¥5)

18,17
19,21
20,00
20,41
24,00

dalle 12,57 alle 12,60

i

w

LB

13,35

17,58
19,02
19,25

19,33
20,38

21,29

23,30

23,38

13,37
18,61
19,04
19,32
19,34

1
o
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20,45

21,33
23,35
23,42
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teotale 27,5 minuti

3 minuti
2 minuti
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totale 3é.miﬁuti



Heglli US4 ol Janno i.pid grossi stanziamenti
solicitari che in altri paesi del mondo ed il pit
.%fa totale 41 spese pubblicitarie.

: 3aconda guerra mondiale non ha modificate questa
tuazione, ma al contpario, secondo 1'American Adver—
ising Agencies Aasaciatinn, Ia stampa pubblicitaria
mericana € salita a 645 milioni di dollari nel 1944,
rew pol raggiungere i 3,319 neX 1953,

Hel 19?2 la cifra totale delle spese pubblicitarie
= galita a 23 miliardl 110 milioni di doilari, mentre
21 1966 era stata di 17 miliardi 650 milioni &i dolh
*i; @ nel 1964 era stata di 13 miliardi 981 milioni.

I dieci maggiori annmunziatori sul mercato interno,
el 1968, sono stati:

Procter and“f;ambla R 270 ‘mibioni di Ja?fan‘.
General Motors 2 A A 2
General Foods i m {54 - =
Colgate Palmolive - i A48T & oy ’
Ford Motors Corporation ~ 419 “* v 4
Sears Roebuck S L1 R -
Bistol Myers A ”’4_ i g ;
American Home cL.. g7 = "
¥arner Barner E I L B y
Re Jo R?i&n&.lﬁs_ 81 . ,



Ecco invece i pill recenti accertamenti delle spese
pubblicitarie nei diversi paesi del mondo (in milioni
di dollari): -

L R € (@
2. Germania Federale. ., . _ . _2.i52
3. Inghilterra, & = = = ,1.755
4. Giappome , , . 1/.18

S.CEBad& . - 5 . g r‘ . - " - . -gozfi

6. Francia, _ , ., . .. 8201
7. Italia , 550
8" svez'i‘a - N W e & W # ¥ nzl'{s
S. Svizzera T _405,3
10. Paesi Bassi,k , . = = 285
_ s
) 718
S R =LA
;,‘- 1
' ~ == |
_% 7 2
= 4 W }
i




she punte - a@nrivata & pubblicits |

Chiare che 1 mezzi &1 suggestionse;collettiva o
sono oggl 4i gran lunga pid potenti di qualche de- -
=ina di anni fa., Ognmuno di noi 2 Bersagiiato cows
tinuamente 48 cateratte 4i messaggi di ogni gemere,
Z2iamo dungue in piena erm della pubblicita, divemts
@82 potenza mostriosa, nonostante varie leggl che
cercano di Iimitarne.zfinvadenza, Il fencmeno ‘dal
resto gi delineava imponente gild negli ammi sessén-
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FLI @8 QLi0I'a PEL ESCHPAU,) SOa Plu wbe L LD poae
sabiTe sostegno, addirittura Ia colonna vertebrale
dei giormali e delle riviste; e quindi era inevita-
bile che il suo influsso nel ﬁﬁﬂﬁﬁ dellia stampa
Fiventasse presto o tamdi determinaate, Caggi non
egiste casa, ufficio, aereo, cabina Jdi pirosecafe
cﬁa:sia'sp?o?wistm-di schermo televisivo, I miglio-
»i alberghi Io installano anche nei bagni. Dalla
mattina alla sers, con le brevi pause del lavoro,
1fuome assorbe immagini e parcle provenienti da
agni pértefd%l mondo . E la maggior parte delle sta-
ziondi trasmittenti 1a?nra a profitto dal grossi
enti industriali.
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+Vangelo

"A chi possiamo paragonare la gente
d'oggi? Sono come bambini seduti in
piazza, che dicono gli wni agli al-
tri: "Vi abbiamo suonate col flauto
una musica allegra e non avete bal-
lato; vi abbiamo cantato un lamento
funebre e non avete pianto”.

Allo stesso modo é venuto Giovanni
il Battezzatore il quale non mangia
va e non beveva e hanno detto che
era un indemoniato; poi & venuto i1l
Figlio dellfuomo, il quale mangia e
beve, e dicono: "Questo & un mangio
ne e un beone, amico di gquelli del-
Ie tasse e deil peccatori®.

Eppure la sapienza di Dio & gzunta
€ si manifesta nelle sue opere®,
(dal vangelo di Matteo 11, 16-19)

“wome gratuitamente avete ricevuto,
cnsi date gratuitamente. Non procCus~
ratevi monete d'oro o dtargento o
4i rame da portare con veoi. Non
crendete borse per il viaggio né
zbiti 41 ricambio, né sandali, né
zastone®,
_dal Vangelo di Matteo 10, 9 - 10)

wi: A
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na la sua casa, i suwoi fratelli, le
sue soralle, sua madre, suo padre, 1

suol figli, I Swoi Ccampil per me & per
im messaggic del Vangelo, gia 1n que-
sta vita (insieme a persecuzioni) ri-
ceverd casa, fratelli, sorelle, madri,
figli, e campi, cento volte di piu, e
nel futuro ricevera la vita eternal.

(dal Vangelo di Marco 10, 29 - 30 )

"Se gqualcuno vuole venire con ne,
smetta di pensare a se stesso, ma
prerdda ogni giorno la sua croce &

mi sequa. Chi pensa soltanto a sal
vare la propria vita, la perdera;
chi invece & pronto a sacrificare
la propria vita per me, la salvera.
Se un uomo riesce a guada agnare an-
che 11 mondo intero, ma po

la sua vita o rovina se stesso, che
vantaggio ne ricava?",

(dal Vangelo di Luca 9, 23 = 25 &

iSe un uomo riesce a guadagnare anche il mondo intero,
ma pol perde la sua vita o rovina se stesso, che vaa-

taggio ne ricava?'
Partiamo da questa affermazione chiarissima di Gesu

Cristo per iniziare la nostra riflessione cristiana

iy

su guanto abbiamo riportato nelle pagine di guesto

nuvmiero de "L'ARATRO".
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B dif;icile liberarsi'&ai?alwalattia del possesso.
Le cure dicateci da Cv15t5 ﬂon Vengono ‘neppure pre-
se in con51dewa21one perche collocate 1n fretta nella
sfera dell'utopla. Al loro posto c?g la Sfcur@zza, la
giustificazione &ata dalla legge che “Con_bgnevolenza"
gli uomini hanno voluto sostituire alla sué Parola.
Di fronte ad un maestro che raccomanda di “"non accu-
mulare tesori sulla terra , di non prendere né borse
2 -abitd difricamﬁio, di vendere'tutto” cl siamo noi?
1 dispepoli, sp eC1allz ati nel riempire i fofzieri,_t
nal cogtrulre pala 14 ne¢l'accumuiarﬂ i beni. ‘g
Ls tecniche. dclla,pewsu zione che b”QVﬂMEHtE abbﬂamﬁf

o

aminato nelle paging- d; questo numero sono il ffut-

‘_’...
Cl
u
E
qJ
3
Q)

societa a Fablfallan awmnzato, mn ch nel—

)

stesso tempo ama definirsi ”CflStW na”;rE‘ questo
un motivo in piu per cul ne parllamﬁ don Pammarico.
& allora che fare? Contro questo colosso che pare
voglia ogni giorno di piun iﬂghiotgire e schiéccia¢u
anche noi non:rimane-che usére le ar“idellg Fede 4
chie ¢ci fa essere liberi dépé aver accantonato tutte
le proprieta, i-?rivilégi;:le sicure;%ef E'_utgpia?bi
Ma la Fede, senza utopia, ﬁivenﬁa f@lﬁgiéﬂé,.istﬁtuv"

Zione.

E--vion € :forse: da preferire la Fede alltistituzione?






Una puDDiiClTa per eietti:
 invita i Pierini, i figli dei ricchi, a chiedére una
villa in montagna al proprio papl (si chiamano cosl i
papé con molti soldl} )

E' una mchz.esta assurda per noi abituati a chiedere

ai nostri papa 100 lire per le caramelle,

M ey A.mww. .dtu w&b. dovw, w‘ﬂﬂw A MM
wtﬁam‘w@a?ww wleimo: 48 @Wﬂb%’o M
“W*’“WM th@tﬂ**"’ o

Bavee, ;ﬁw&% Lo s, mz,s wmlfc,fa& A

;s.’uw & amehd ﬁb st.’gﬁw sa.ilfuf” Tatlo s
b:im Amwwt‘m.tm{'a ?&{W ‘{w

Novarmied Jvuosivnis omiliamo” o dene am'oe
cgfwﬂ-zé‘v ,w%. %5 d«ifﬁ. &dﬁﬁ?ﬁtﬁ‘}m Geeone cﬂtﬁ.
Ko fodie Jy Home 4o Aiciamo aflo. Chid,

| Adkas del Garanmitle L dove mt e,o{ emmﬂa.
»i.r'e M 4 ' x

‘.
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lgnazio Silone & morto

"in capo-artutti-c?é Dio, padrone del cielo. Questo v
ogiune 1o sa.

‘0l viene il principe Torlo
nia, padrone della teﬁra,
Poi vengono le guardie del
principe. |

FPoi vengono i cani delle

guardie del principe.

Foi, ancora nulla.

Foi, ancora nulla.

Poi vengono i cafoni.”
(da Fontamara)

E] viso rugosc e gli occhi vivaci di Silone ¢i sono rimasti

impressi da quel giorno del febbraic 1977 in cui 1o abbiamej'

incontrato & Roma, i suoi scritti hanno fatto maturare mol-

ti di noi, vogliamo ricordarlo semplicemente, con una poesia

seéuza grosse parcle come sarebbe pilaciuteo a lui,

Dedicheremoc & Silone uno dei préossimi numeri de M"LYTARATROYM,

§n morte di un povero cristiano

Ho wvisto il suo volto
e su di esso ritratte tutte le sofferenze della sua vita,

i ricordi stampati sul suoi occhi come fotografie,
la voglia di lavorare ancora per la "sua' gente.,



Ha proatate la sua penna ai aafoni

~dope averns aasoltato 1a voge,
'fnfﬁ0§§¥ﬁﬁﬁrﬂﬂ nanéiviga ana;&,.aatferenze,

umili&ziona, illuazani. aperanme.

Per sérvira i cafoni ha seritto con pasaioné

per lorn, in loro nome, per ia loro liberaziana.'

B i eafoni =i son sentiti sciagliare i polsi

e hanno cominciato a2 eamﬁinare a teata alta

sulle solle di terra che prima diasada?ana -
- par il princips ?orlonia.

-

. Ls anime o non le iatituzioni
_saﬁo state per lui importanti®da difendere,
E le Istituzioni lo hannq mess0 alls porta,

i arinczpi, i potanti &ez partisi,
'dei munieipi, dei tr;bunnll delle chieae,

dex giornali, delle "istituzisni“

ti hanne “gommemorato!, '

Ha & ricordarti, = Pbrtarti'nﬁll’anims

come tesoro preszisao,

a vivers le tue parole provocatorie e taglienti
géranne_la “anime“, intrise ai sangue e di miserie,
éegﬁata dai taiioni dei nuovi principi ai Terlania,

- le snime dei GﬁF&NI;

- 37 =



R
Ancora una volta ringraziame molto Eﬁﬁtiw
tamente tutti coloro che hanno voluto e-
sprimerei il loro sostegno, in qualsiasi
maniera. Vi diciamo soltanto che continuig
mo ad averne bisogno,
Scrivete o, meglio, venite a trovarci nel-

- 1a nostra nuova casa:

REDAZIONE "L'ARATRO"
Via S. Antonio, 49
67034 PETTORANO SUL GIZIO (AQ)

Supplemento a "NOTIZIARIO MIR" (Movimento Internazio-
r2ie della Riconciliazione) registrato presso il tri-
bunale di Roma col n. 14579 il 3.6.1972. Dlrettore re
sponsabile FAUSTO SPEGNI.

Ciclinprop. - Via 8. Antonio, 49 -~ Pettorano sul Gizio
(4Q)



